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T

Zaton, 10.09.2015. g.
Broj: 04/15

CLANOVIMA ,
TURISTICKOG VIJECA

POZIV

na 4. sjednicu TuristiCkog vije¢a TuristiCke zajednice mjesta Zaton koja ¢e se odrzati
dana 16.09.2015. (srijeda) s poCetkom u 18:00 sati u prostorijama zgrade Mjesnog
odbora u Zatonu.

DNEVNI RED:

Usvajanje zapisnika s prethodne sjednice

IzvjeSce o turistiCkom prometu za period 01.01.-31.08.2015.
Ugovor o suradnji na marketinskim aktivnostima

Prijedlozi za uvrstenje u Program rada i financijski plan za 2016.g.
Razno

agkrwnhE

Predsjednik
Dragan Pesa
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TURISTICKA ZAJEDNICA MJESTA ZATON
Zadarska cesta 39a, Zaton, HR-23232 Nin
Tel.: +385/23/265-461 Fax: +385/23/265-462
e-mail: zaton-zd @inet.hr www.zaton-zd.hr
HR: HR5224020061100696892 OIB: 41848135762

Zaton, 16. rujna, 2015.9.

ZAPISNIK

s 4. sjednice Turisti€kog vije¢a Turisticke zajednice mjesta Zaton odrzane dana
16. rujna, 2015.g. s pocetkom u 18:00 sati u prostorijama zgrade Mjesnog
odbora u Zatonu

Prisutni:

Predsjednik: Dragan PeSa

Clanovi: Martina Pero$, Marin Predovan, Mario Dundovié, Branimir Pero$, Zoran Curié
Nisu prisutni: lvana Miljkovié, Bozidar Jankovié, Ankica Grbi¢ Cvrljak

Ostali prisutni:
Dalija Pavlovi¢ Peros, direktorica TuristiCkog ureda TuristiCke zajednice mjesta Zaton

Predsjednik Dragan PeS$a otvorio je 4. sjednicu Vije¢a, pozdravio nazocne, konstatirao
prisutnost vecine &lanova Vijeca te predloZio slijededi:

DNEVNI RED:

Usvajanje zapisnika s prethodne sjednice

IzvjeSce o turistickom prometu za period 01.01.-31.08.2015.
Ugovor o suradnji na marketinskim aktivnostima

Prijedlozi za uvrStenje u Program rada i financijski plan za 2016.g.
Razno

arwnNpE

1. Usvajanje zapisnika s prethodne sjednice
Predsjednik navodi da su ¢lanovi uz poziv dobili i zapisnik s prethodne sjednice. S obzirom
da nije bilo nikakvih primjedbi od strane ¢lanova Vije¢a na zapisnik, Predsjednik je zapisnik
stavio na glasovanje.
Jednoglasnom odlukom usvojen je Zapisnik s prethodne sjednice.

2. lzvjeSée o turistiCkom prometu za period 01.01.-31.08.2015.
Predsjednik navodi da su Clanovi uz poziv dobili detaljno izvjeS¢e o ostvarenom turistickom
prometu za prvih 8 mjeseci 2015.g. te daje rije€ direktorici da poblize obrazlozi pojedine
stavke. Direktorica istiCe da je u 2015.g. zabiljezeno povecanje smjeStajnih kapaciteta u
privatnom smjestaju i to za 11% u odnosu na 2014.g. Posebno se osvrnula na povecanje
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nocenja turista gdje je zabiljezen porast kod privatnog smjestaja za 7%, u aparthotelima za
19%, kampu Pero$ za 17% te Zaton Holiday Resortu za 2%. Zabiljezen je jedino pad
noc¢enja u kuéama i stanovima za odmor za 7%. Sto se ti6e strukture gostiju, 93% noéenja
ostvaruju strani turisti, i to 30% Nijemci, 9% Nizozemci, 9% Austrijanci, 6% Poljaci, 5%
Slovaci, 4% Danci, Talijani, Madari i Slovenci, dok 7% Cine domadi turisti.

Jednoglasnom odlukom usvojeno je lzvjesée o turisticCkom prometu za period 01.01.-
31.08.2015.

3. Ugovor o suradnji na marketinskim aktivhostima
Predsjednik je procitao dopis TZ Zadarske zupanije koji se odnosi na ugovor za udruzeno
oglasavanje na stranicama www.ryanair.com temeljen na dodatnim aktivnostima, te istaknuo
da se TuristiCko vijeCe treba Zurno o itovati o sudjelovanju u projektu. Prema prijedlogu
Ugovora, TZ mjesta Zaton trebala bi u 2015.g. sufinancirati marketinSke aktivnosti u iznosu
od 76.583,00 kn. Ugovor se potpisuje za 2015. i 2016.g.
Direktorica istiCe da je TZ mjesta Zaton uklju¢ena u projekt sufinanciranja Ryanaira od
samog pocetka, od 2007.g. i sve ove godine je sudjelovala u financiranju projekta. Smatra
da TZ mjesta Zaton treba i dalje podrzavati taj projekt i sudjelovati u predlozenom Dodatnom
marketing planu Zadarske zupanije, ali sa manjim financijskim sredstvima od predlozenih
76.583,00 kn godiSnje. IstiCe da je Zaton preteZito auto destinacija, a osim toga avio gosti ne
dolaze isklju¢ivo sa avio kompanijom Ryanair ve¢ i drugim avio prijevoznicima
(Germanwings, Croatiaairlines itd.)
Predsjednik istiCe da postoji niz prioritetnijih projekata u samom mjestu koje treba inicirati i
sufinancirati a koji se odnose na poboljSanje kvalitete i sadrzaja ponude same destinacije.
Imamo niz prituzbi i komentara kako od strane domacih tako i posjetitelia na uredenost,
opremljenost i kvalitetu turistiCke ponude.
Zoran Curi¢ predlaze da se projekt podrzi, ali sa puno manjim sredstvima od predloZenog, te
da se viSe sredstva ulozi u uredenje i opremanje mjesnih plaza.
Predsjednik predlaze da se projekt podrzi sa 20.000,00 kn
Jednoglasno je donesena odluka da se podrzi projekt Dodatni marketinski plan TZ
Zadarske zupanije te da TZ mjesta Zaton sklopi Ugovor o suradnji na marketinskim
aktivhostima sa TZ Zadarske zupanije na iznos od 20.000,00 kn.

4. Prijedlozi za uvrStenje u Program rada i financijski plan za 2016.g.
Predsjednik navodi da do kraja listopada TuristiCko vijeCe i Skupstina trebaju donijeti
Program rada i financijski plan za 2016.g. te predlaZze &lanovima Vijeéa da iznesu svoje
prijedloge za uvrstenje u plan za 2016.g.

Predsjednik predlaze da TZ mjesta Zaton inicira projekt izgradnje lu€ice — komunalnih i
komercijalnih vezova na nacin da TZ sufinancira dio troSkova projekitne dokumentacije,
konkretno idejnog rjeSenja. Takoder predlaze da se u plan uvrsti sufinanciranje uredenja
dijela Setnice i obale pored bunara Vrulje za koje je ve¢ napravljeno idejno rieSenje.

Zoran Curié predlaze sufinanciranje tro$kova uredenja mjesnih plaza kako bi se podigla
kvaliteta ponude i obogatio sam sadrzaj na plazama (klupe za sjedenje, suncobrani, rasvjeta
i sl)

Branimir Pero$ predlaze uredenje javne povrSine na PIliSi — hortikultura, parkiraliSte, zabavni
sadrzaj.

Jednoglasno je donesena odluka da se izneseni prijedlozi uvrste u Program rada i
financijski plan za 2016.9.

5. Razno
Zoran Curi¢ postavlja pitanje vezano za projekt kanalizacije, zanima ga do koje faze je do$ao
projekt, istiCuci da je odvoz fekalija veliki problem posebno kroz ljethe mjesece.


http://www.ryanair.com/

Direktorica odgovara da je prema njenim saznhanjima projektha dokumentacija gotova u
cijelosti, do kraja godine se oCekuje nominacija projekta prema fondovima iz EU, te da je
planirani po&etak gradnje o¢ekivan pred ljeto 2016.g.

Sjednica je zavrSila u 19:20 sati.

Zapisnicar: Predsjednik TZM Zaton:
Dalija Pavlovi¢ Peros Dragan PeSa




TURISTICKA ZAJEDNICA

1ZVJESCE O TURISTICKOM PROMETU
TURISTICKE ZAJEDNICE MJESTA ZATON
ZA PERIOD 01.01.-31.08.2015.

Zaton, rujan 2015.



Tablica 1. Vrsta smjestaja i kapaciteti

2014 2015
Vrsta smjestaja
Broj objekata Broj smjestajnih jedinica Broj lezaja Broj objekata Broj smjestajnih jedinica Broj lezaja
Aparthoteli 2 33 73 2 33 73
Apartmansko naselje 1 593 2323 1 593 2323
Kampovi 2 1530 4590 2 1530 4590
Privatni smjestaj 121 397 1231 134 441 1366




TABLICA 2. Dolasci i no¢enja

INDEKS Prosjecan

2015 DOLASCI NOCENJA UKUPNO

VRSTA SMJESTAJA

DOMACI

STRANI

DOMACI

STRANI

DOLASCI

NOCENJA

2015/14

DOLASCI

NOCENJA

boravak
2014

odmor (vikendice)
UKUPNO (A+B+C)

4209

47084

28898

373887

51293

402785

103.87

102.95

A) Mjesto Zaton 1841 11924 11408 78338 13765 89746 110.50 109.02 6.52
- privatni smjestaj 1632 8670 10644 63765 10302 74409 105.20 106.65 7.22
- aparthoteli 69 2253 296 10599 2322 10895 136.66 118.89 4.69
- kampovi 140 1001 468 3974 1141 4442 104.01 116.72 3.89
B) Zaton Holiday Resort (50%) 1826 34827 9510/ 292481 36653 301991| 102.15 101.86 8.24
- apartmani 1202 12390 6046 94008 13592 100054| 97.63 98.04 7.36
- kamp 624 22437 3464| 198473 23061 201937 105.09 103.9 8.76
UKUPNO (A+B) 3667 46751 20918 370819 50418 391737 104.20 103.25 7.77
C) Vlasnici kuca i stanova za 542 333 7980 3068 875 11048| 87.45 93.03 12.63

TABLICA 3. Dolasci i nocenja turista — po mjesecima

DOLASCI NOCENJA
Indeks Indeks

MJESEC 2014 2015 0 ica01a 2014 2015 2015/2014
Sijecan;j 1 1 0.00 8 4 50.00
Veljaca 7 2 28.57 100 36 36.00
Ozujak 8 15 187.50 103 24 23.30
Travanj 385 338 87.79 1033 1123 108.71
Svibanj 3527 4907 139.13 16056 27074 168.62
Lipanj 10076 9415 93.44 75872 67416 88.85
Srpanj 15585/ 17095 109.69| 135458 144579 106.73
Kolovoz 18817 19520 103.74| 157417 162529 103.25
UKUPNO 48406 51293 105.96 386047 402785 104.34







TABLICA 4. Dolasci turista — mjesto Zaton

2014 2015 INDEKS
MIJESEC DOMACI STRANI UKUPNO DOMACI STRANI UKUPNO 2015/2014
Sijecan;j 0 1 1 1 0 1 0.00
Veljaca 5 2 7 2 0 2 28.57
Ozujak 0 8 8 0 15 15 187.50
Travanj 3 189 192 14 137 151 78.65
Svibanj 7 359 366 23 303 326 89.07
Lipanj 251 1346 1597 239 1321 1560 97.68
Srpanj 633 4095 4728 729 4586 5315 112.42
Kolovz 812 5263 6075 833 5562 6395 105.27
UKUPNO 1711 11263 12974 1841 11924 13765 106.10

TABLICA 5. Noéenja turista — mjesto Zaton

2014 2015 INDEKS
MIJESEC DOMACI STRANI UKUPNO DOMACI STRANI UKUPNO 2015/2014

Sijecan;j 0 8 8 2 2 4 50.00
Veljaca 60 40 100 36 0 36 36.00
Ozujak 6 97 103 0 24 24 23.30
Travanj 5 484 489 21 487 508 103.89
Svibanj 31 1216 1247 90 1141 1231 98.72
Lipanj 948 7212 8160 1134 6715 7849 96.19

Srpanj 3676 27990 31666 4709 31441 36150 114.16

Kolovoz 5164 35186 40350 5416 38528 43944 108.91

UKUPNO 9890 72233 82123 11408 78338 89746 109.28




TABLICA 6. Dolasci turista - apartmani

2014

Apartmani - Zaton Holiday Resort (50%)

2015 INDEKS
MJESEC DOMACI STRANI UKUPNO DOMACI STRANI UKUPNO 2015/2014
Svibanj 518 857 1375 447 1465 1912 139.05
Lipanj 359 3160 3519 383 2985 3368 95.71
Srpanj 194 3408 3602 192 3837 4029 111.85
Kolovoz 177 3995 4172 180 4103 4283 102.66

UKUPNO

TABLICA 7. Nocenja turista - apartmani

1248

11420

12668

1202

12390

13592

107.29

2014 2015 INDEKS
MJESEC DOMACI LN UKUPNO  DOMACI LN UKUPNO 2015/2014
Svibanj 1877 3412 5289 7880 1912 9530 180.19
Lipanj 1670 23191 24861 1568 22469 24037 96.69
Srpanj 1420 30812 32232 1383 31710 33093 102.67
Kolovoz 1358 31742 33100 1445 31949 33394 100.89

UKUPNO

100054




Kamp - Zaton Holiday Resort (50%)

TABLICA 8. Dolasci turista - kamp

2014 2015 INDEKS
MIJESEC DOMACI STRANI UKUPNO DOMACI STRANI UKUPNO 2015/2014
Travan;j 4 172 176 4 182 186 105.68
Sviban;j 51 1722 1773 252 2415 2667 150.42
Lipanj 63 4850 4913 109 4335 4444 90.45
Srpanj 90 6554 6644 122 7047 7169 107.90
Kolovoz 106 8264 8370 137 8458 8595 102.69

UKUPNO

314

21562

21876

TABLICA 9. Nocenja turista - kamp
2014 2015 INDEKS
MIJESEC DOMACI STRANI UKUPNO DOMACI STRANI UKUPNO 2015/2014
Travanj 7 482 489 17 597 614 125.56
Svibanj 188 9270 9458 703 15606 16309 172.44
Lipanj 490 42159 42649 674 34674 35348 82.88
Srpanj 839 62549 63388 1000 66486 67486 106.46
Kolovoz 823 80020 80843 1070 81110 82180 101.65
UKUPNO 2347 194480 196827 3464 198473 201937 102.60



TABLICA 10. Dolasci - Kuce i stanovi za odmor (vikendice)

VIESEC ’ 2014 . 2015 INDEKS
DOMACI STRANI UKUPNO  DOMACI STRANI UKUPNO  2015/2014
Travanj 0 17 17 0 1 1 5.88
Svibanj 0 13 13 2 0 2 15.38
Lipanj 19 28 47 16 27 43 91.49
Srpanj 445 166 611 388 194 582 95.25
Kolovoz 96 104 200 136 111 247 123.50

UKUPNO

560

328

888

542

TABLICA 11. Nocenja - Kuce i stanovi za odmor (vikendice)

VIESEC ’ 2014 ’ 2015 INDEKS
DOMACI STRANI UKUPNO  DOMACI STRANI UKUPNO  2015/2014
Travanj 0 55 55 0 1 1 1.82
Svibanj 0 62 62 4 0 4 6.45
Lipanj 109 93 202 73 109 182 90.10
Srpanj 6527 1645 8172 5807 2043 7850 96.06
Kolovoz 2145 979 3124 2096 915 3011 96.38
UKUPNO 8781 2834 11615 7980 3068 11048 95.12

Napomena: Vlasnici kuéa i stanova za odmor (i ¢lanovi uZe obitelji) koji placaju

pausalnu boravisnu pristojbu, evidentiraju se 20 dana (15.07.-04.08.).

Broj kuca i stanova za odmor: 345




TABLICA 12. Dolasci turista po zemljama

sijecanj  veljaca ozujak travanj svibanj lipanj srpanj  kolovoz UKUPNO

UKUPNO - DOMACI | STRANI 1| 2| 15|  338] 4907 9415| 17095| 19520 51293  100.00|

DOMACI 1| 2| o 18| 724 7471 1431] 1286 4209| 8.21|

STRANI

Albanija 1 0 1 2 4 0.01
Argentina 1 2 0 3 6 0.01
Australija 2 8 15 85 110 0.21
Austrija 8 26 292 848 1714 1967 4855 9.47
BiH 4 9 197 358 400 968 1.89
Belgija 37 91 391 188 707 1.38
Bjelorusija 0 7 5 15 27 0.05
Brazil 2 3 7 12 24 0.05
Bugarska 1 74 6 4 85 0.17
Cipar 0 0 0 0 0.00
Crna Gora 0 0 0 3 0.01
Ceska 33 707 858 603 2201 4.29
Cile 0 0 1 0 1 0.00
DENNE] 2 18 307 1322 54 1703 3.32
Estonija 1 9 21 8 39 0.08
Finska 8 45 24 3 80 0.16
Francuska 26 202 142 353 573 1296 2.53
Grcka 0 1 0 2 3 0.01
Hong Kong, Kina 0 0 0 0 0 0.00
Indija 2 3 3 0 8 0.02
Indonezija 0 0 0 0 0 0.00
[Y€ 3 19 50 29 19 120 0.23
Island 0 2 4 0 6 0.01
Italija 15 39 321 471 1486 2332 4.55




Izrael

Japan
Jordan
JuZnoafricka Rep.
Kanada
Katar
Kazahstan
Kina

Koreja
Kosovo
Kuvajt
Letonija
Lihtenstajn
Litva
Luksemburg
\VEGEINE!
Mako, Kina
Makedonija
Malta
Maroko
Meksiko
Nizozemska
Norveska
Novi Zeland
Njemacka
Oman
Ost.zem. JuZ. i sre.Am.

Ostale africke zemlje

Ostale azijske zemlje
Ostale europske zemlje
Ostale izv.europske zemlje
Ostale zemlje Oceanije

Ostale zemlje Sj. Amerike

0 3 11 3 17 0.03

0 1 3 3 0.01

0 1 0 0 0.00

0 0 0 11 11 0.02

0 13 14 14 41 0.08

0 0 1 0 1 0.00

1 1 6 6 14 0.03

2 2 26 5 35 0.07

3 1 7 1 12 0.02

0 1 10 4 15 0.03

0 0 0 0 0 0.00

2 2 16 3 7 30 0.06
0 0 7 1 8 0.02

21 41 36 17 115 0.22

0 6 5 24 35 0.07

1 36 621 922 1000 2580 5.03
0 0 0 0 0 0.00

13 1 14 21 49 0.10

1 0 0 0 1 0.00

2 0 0 0 2 0.00

1 1 0 0 2 0.00

62 333 538 1734 1014 3681 7.18
6 72 203 21 302 0.59

0 2 3 25 30 0.06

64 2402 1812 2104 7059 13448 26.22
0 0 0 2 2 0.00

4 0 4 10 18 0.04

1 1 10 9 21 0.04

2 6 5 15 28 0.05

0 1 2 1 4 0.01

0 0 0 3 3 0.01

0 1 5 5 11 0.02

0 0 0 0 0 0.00




Poljska
Portugal
Rumunjska
Rusija

SAD
Slovacka

Slovenija
Srbija
Spanjolska

Svedska

Svicarska

Tajland

Tajvan, Kina

Tunis

Turska

Ujedinjena Kraljevina
Ujedineni Ar.Emirati
Ukrajina

UKUPNO

2 329 845 1057 886 3119 6.08
1 7 7 7 22 0.04

5 53 70 89 217 0.42

3 120 91 77 293 0.57

42 58 55 165 0.32

21 420 1339 1031 2812 5.48

84 52 551 1077 792 2556 4.98
0 29 36 35 100 0.19

3 8 18 49 78 0.15

22 229 355 51 657 1.28

18 108 145 650 173 1094 2.13
1 1 1 3 6 0.01

0 0 0 0 0 0.00

1 0 0 0 1 0.00

1 2 8 8 19 0.04

7 124 156 118 222 627 1.22
0 0 0 0 0 0.00

6 101 61 48 216 0.42

15 320 4183 8668 15664 18234 47084 91.79




TABLICA 13. Nodéenja turista po zemljama

sijeanj veljaca  oZujak travanj svibanj lipanj srpanj kolovoz = UKUPNO

UKUPNO - DOMACI | STRANI 4| 36| 24|  1123| 27074| 67416] 144579 162529 402785  100.00]
DOMACI 2| 36| o 38| 2447]  3449] 12899 10027 28803 7.17|
STRANI

Albanija 1 0 1 10 12 0.00
Argentina 2 14 0 32 48 0.01
Australija 14 43 61 144 262 0.07
Austrija 10 98 1507 6534| 12726| 14231 35106 8.72
BiH 2 5 39 1228 1791 1997 5062 1.26
EE 123 641 3414 1719 5897 1.46
Bjelorusija 0 21 46 125 192 0.05
Brazil 2 18 32 91 143 0.04
Bugarska 2 224 14 26 266 0.07
Cipar 0 0 0 0 0 0.00
Crna Gora 0 0 0 32 32 0.01
Ceska 106 4557 6673 4297 15633 3.88
Cile 0 0 2 10 12 0.00
Danska 2 101 1223 15773 734 17833 4.43
Estonija 1 41 78 45 165 0.04
Finska 15 194 100 18 327 0.08
Francuska 60 647 637 2628 4582 8554 2.12
Greka 0 2 0 18 20 0.00
Hong Kong, Kina 0 0 0 0 0 0.00
Indija 12 19 6 0 37 0.01
Indonezija 0 0 0 0 0 0.00
Irska 5 108 466 357 222 1158 0.29
Island 0 8 28 0 36 0.01




Italija

Izrael

Japan

Jordan
Juznoafricka Rep.
(ENELE]

Katar

Kazahstan

Kina

Koreja

Kosovo

Kuvajt

Letonija
Lihtenstajn

Litva
Luksemburg
\VEGETNE!

Mako, Kina
Makedonija
Malta

Maroko

Meksiko
Nizozemska
Norveska

Novi Zeland
Njemacka

Oman

Ost.zem. JuZ. i sre.Am.
Ostale africke zemlje

Ostale azijske zemlje

Ostale europske zemlje
Ostale izv.europske zemlje

Ostale zemlje Oceanije

19 129 1930 3199 11052 16329 4.05
0 11 12 20 43 0.01

0 4 13 24 41 0.01

0 2 0 0 2 0.00

0 0 0 14 14 0.00

2 45 55 58 160 0.04

0 0 6 0 6 0.00

1 11 50 56 118 0.03

5 13 45 28 91 0.02

5 33 14 55 0.01

0 50 28 80 0.02

0 0 0 0 0.00

4 8 100 18 25 155 0.04
0 0 54 10 64 0.02

65 215 148 146 574 0.14

0 15 79 74 168 0.04

2 134 3253 6285 6436 16110 4.00
0 0 0 0 0 0.00

53 3 61 168 285 0.07

7 0 0 0 7 0.00

2 0 0 0 2 0.00

5 5 0 0 10 0.00

269 2175 3800 14617 15679 36540 9.07
22 399 1871 113 2405 0.60

0 4 7 38 49 0.01

14 199| 16106| 21153 20849 62674 120995 30.04
0 0 0 26 26 0.01

9 0 8 60 77 0.02

7 8 59 95 169 0.04

5 30 19 63 117 0.03

0 1 3 16 20 0.00

0 0 0 0 0 0.00

0 11 35 29 75 0.02




Ostale zemlje Sj. Amerike
Poljska

Portugal

Rumunjska

Rusija

SAD

Slovacka

Slovenija
Srbija
Spanjolska

Svedska

Svicarska

Tajland

Tajvan, Kina

Tunis

Turska

Ujedinjena Kraljevina
Ujedineni Ar.Emirati
Ukrajina

UKUPNO

0 0 0 0 0 0.00

21 1519 6052 9769 6608 23969 5.95
7 20 49 38 114 0.03

15 334 484 534 1370 0.34

9 1289 1208 889 3397 0.84

34 271 317 244 867 0.22

357 36 2527 10205 7793 20918 5.19
279 2585 8911 6315 18090 4.49

0 216 263 337 816 0.20

7 17 52 148 224 0.06

120 1317 2575 421 4433 1.10

26 466 832 4922 1513 7759 1.93
2 1 9 11 23 0.01

0 0 0 0 0 0.00

2 0 0 0 2 0.00

12 40 46 103 0.03

12 690 867 696 1969 4234 1.05
0 0 0 0 0 0.00

16 739 874 357 1986 0.49

24 1085 24627 63967| 131680 152502 373887 92.83




W.Zada
vV el cid

TURISTICKA ZAJEDNICA
ZADARSKE ZUPANIE

Sv. Leopolda B. Mand
;j R - 23000 Zadar - Turisticka zajednica mjesta Zaton
. +3851{0)23 3i5 316 v . .

f. +385 (0)23 315 107 N/r g. Dragana PeSe, predsjednika

info@zadar.hr

Zadar, 04.09.2015.g.

PosStovani Predsjednice turisticke zajednice,

obraéamo Vam se nastavno na zajednicki sastanak 8.7. na kojem vam je prezentiran novi
ugovor za udruzeno oglasavanje na stranicama www.ryanair.com temeljen na dodatnim
aktivnostima, te vas podsje¢amo na Zurnost vaseg ocitovanja, odnosno odluke o sudjelovanju
u projektu.

Podsje¢am kako novi ugovor pruZa niz prednosti samo potpisnicima kroz provedbu dodatnih
aktivnosti. Te aktivhosti ne donose nikakve daljnje financijske obaveze za potpisnika, a kako je
jasno navedeno u ugovoru, no s druge strane donose prednosti za potpisnika i Siru zajednicu.

Treba imati na umu kako znacdajne izmjene u okruZju posljednjih godina, poput uvodenja PDV-
a od 25%, te izmijenjenih uvjeta projekta udruZzenog oglasavanja pri Hrvatskoj turistickoj
zajednici, a s druge strane nekontroliran rast prisustva ovog avioprijevoznika te shodno tome
i znacajna povecanja financijske obveze tijekom godina, znacajno ugrozavaju ovaj kompleksan
projekt od velikog znaéaja, te ukazuju kako se radi o trenutcima krucijalnim za daljnji razvoj
nase destinacije u cjelini.

Stoga, s ciljem postavljanja ovog projekta u realne okvire, Turisticka zajednica Zadarske
Fupanije ¢e, nastavno na ishod ugovaranja, ukupnim ugovorenim iznosom pristupiti
pregovorima krajem rujna o.g. s tvrtkom AMS Ltd iz Dublina oko prisutnosti samog Ryanaira
u Zupaniji.

U nadi kako ¢ete nastaviti podupirati ovaj projekt od iznimnog znacaja za cijelu Zupaniju i sve
turisticke destinacije u njoj, molimo da kona¢nu odluku dostavite najkasnije do 9. rujna 2015.

U prilogu dopisa ponavljamo argumente za prezentaciju vaSem Turistitkom vije¢u ukoliko je
potrebno kao i prijedlog Ugovora.

Unaprijed se zahvaljujem, te Vas srdacno pozdravljam,

U prilogu: Ugovor o suradnji

Saate
e
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DODATNI MARKETING PLAN ZADARSKE ZUPANIIE

(e POTICANJE DOLAZAKA AVIO-GOSTIIU
ledna od najznacajnijih programskih aktivnosti Tzz7 je poticanje dolazaka avio-gostiju te jatanje
triiSne pozicije Zratne luke Zadar i cijele destinacije. S obzirom kako je zadarska regija preteZito
auto-destinacija te kako Zra¢na luka Zadar raspolaze kvalitetnom infrastrukturom za prihvat avio
gostiju, potrebno je kvalitetno i dodatno iskoristiti potencijal u produljenju turisticke sezone kao i
otvaranju novih emitivnih trZista.
U tu svrhu izuzetno je vaZan odriati projekt oglasavanja na web stranicama vodecteg svjetskog
niskotarifnog, te za Zra¢nu luku Zadar najznacajnijeg avioprijevoznika —Ryanaira. Takvo ogladavanje
kao podrska ovoj povezanosti zadarske regije s kljuénim trZi¢tima sjeverne i zapadne Europe, toénije
realizacijom 150.000 dolazaka putem vi¢e od 1000 rotacija od travnja do studenog, pokazuje
opravdanost ove videgodiinje marketinéke investicije. ‘
Za sufinanciranje promotivne kampanje na web stranicama avioprijevoznika Ryanair o kojoj je
potpisan ugovor o 5-godi3njoj suradnji pocevéi od sezone 2012 potrebno je za 2015. godinu udruziti
cca 8 milijuna kuna uz odobrenih 3,6 mil. kn u programu udruZenog ogla3avanja HTZ-a.

1. ZADAR BIKE

Zadar Bike je program razvoja Zadarske Zupanije kao ciklo-turisticke destinacije jer svdjim resursima i
potencijalom podrucja za razvoj ciklo-turizma predstavlja ozbiljnu konkurenciju na trzistu.

Uz Strategiju razvoja turizma RH, ovaj program uporiste ima i u Glavnom planu razvoja turizma
Zadarske Zupanije 2013.-2023., te je namijenjen revitalizaciji i stavljanju u funkciju velikog broja
Sumskih, poZarnih, poljskih puteva, te lokalnih cesta van turisticki orijentiranih naselja uz more.
Stovide, posebna ce se pozornost pridati prostoru Zupanije s velikim razvojnim potencijalom ruralnog
turizma kao podrgka, odnosno nadopunjavajuci program ciklo-turizma. Cijeli projekt razvoja ciklo--
turisti¢ke destinacije donijet ¢e'znacajan promet gospodarstvenicima (ugostiteljima, pruZateljima
drugih uSluga) kao i kulturnim ustanovama i objektima, te tako dati znatajan gospodarski uzlet i
priliku, a posebno turisticki nerazvijenim dijelovima Zadarske Zupanije. Radi o izrazito popularnom
trendu koji donosi prednosti za cijeli turisti¢ki sektor na destinaciji. StoviSe, ovaj stratetki ciklo-
turistiCki okvir moci ce se iskoristiti u aplikacijama za EU fondove. _

Dugoratni projekt ZADAR BIKE ukljugivat ce analizu stanja na terenu; razvoj standarda ponude,
edukaciju, licenciranje objekata, trasiranje, kartografiju i signalizacija, definiranje vizualnog i
verbalnog identiteta destinacije koji ¢e pridonijeti prepoznatljivosti regije kao ciklo-destinacije, te
- promidzbu tog segmenta ponude kroz razne dostupne kanale na kljug€nim trzidtima.

1. TASTE ZADAR >
Projekt Taste Zadar namijenjen je promidZbi autohtone i autentitne eno-gastronomske ponude
Zadarske Zupanije. Takav projekt uklju¢enim ugostiteljima pruza ojacani néstup na trzistu, podizanje
razine kvalitete te povezivanje s proizvodagima namirnica s podruéja Zupanije.
Projekt Taste Zadar dugoroéni je marketingki projekt sa sljedecim ciljevima:
% Razvoj Zadarske Zupanije kao destinacije kvalitetne eno-gastro ponude
< Promidiba autohtone mediteranske kuhinje, s naglaskom na one namirnice koja su
posebnost Zadarske Zupanije (Novigradska dagnja, Podvelebitski tartuf; Maragka, tuna
i druga riba; Paski sir, i dr.) = , ;
<+ Poticanje koristenja domace uzgojenih namirnica u ugostiteljstvu
S time u skladu, projekt TASTE ZADAR provodi se kroz sliedece aktivnosti:
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a) STANDARDIZACIA: procjena stanja i ocjena kvalitete pruZatelja usluga kako bi se stvorila

koncentracija kvalitetnin ponudafa eno-gastro ponude te ista prezentirala kao turisticki
proizvod

b) MARKETING: : _

& izrada brodure te druge promidzbene aktivnosti kako bi se potrodacima pruFili kanali
informiranja i vierodostojne informacije.

< promotivno eno-gastro dogadanje u svrhu podizanja, kako svijesti 0 eno-gastro namirnicama i
proizvedima, tako i u svrhu podizanja turisticke ponude u pred i posezoni

V. BROSURE PO PROIZVODIMA

Tz77 izradit Ce brodure po proizvodima loji pridonose diversifikacijskim projektima koje TZZ2Z provodi
kao dodatnu marketinsku aktivnost u cilju produljenja sezone i podizanja prepoznatljivos’ti ukupnog
turistickog proizvoda regije:

e BIKE
e ENO-GASTRO/KULTURA
e NAUTIKA

e AKTIVNI- OUTDOOR/ADVENTURE/ADRENALIN
Sve brogure bit ce prilagodene online servisima za pregled digitalnih materijala kao i 7a ¢itanje na
tablet-uredajima te na pametnim telefonima, te slijediti vizualnu konstantu turizma zadarske regije
kako bi se ostvarila prepoznatljivost brenda te izvora informacija stoga ¢e se ovom projektu pristupiti
unificirano, potevsi s izradom jedinstvenog vizualnog identiteta.

V. FOTO | VIDEO-MATERUALI

Vaina podrska online komunikaciji i eiek’gron‘iékom marketingu svakako su atraktivni i intrigantni
video-mafterijali koji prikazuju klju¢ne atrakcije i DoZivljaje na intrigantan i interaktivan nacin. Stoga
¢e se tijekom visemjesecnog razdoblja snimati dogadanja i atrakcije u Zivom okruiju kako bi se
stvorila produkcijska baza za stvaranje video sadriaja/trominutnih filmova. Radi se o vizualno
atraktivnim, emotivno nabijenim, inspirativnim i motivirajucim materijalima koji prenose
komunikacijske ciljeve (proizvode i dotivljaje).

Materijali ce se modéu ustupiti svakom dioniku Marketing-mreZe kako bi se iskoristili u vlastite
“promotivne svrhe, kao dodatak promidZbi ostvarene putem kanala TiL : 5

Vi. REZERVACLISKI SUSTAV
Upgavajuéi potrebu za sredidnjim mjestom pretrazivanja smjestajnih kapaciteta na nivou cijele
‘Fupanije, 1777 ¢e u 2015. godini u sklopu svoj web stranica uspostaviti pretraZival smjestajnih
kapaciteta s mogucnosti slanja direktnog upita subjektu. Takva moguénost pruzit ¢e konkretne
podatke o potrainji, te olakZati krajnjim korisnicima pronalazak smjestaja u natoj destinaciji.
: _Takoc‘ier ¢e se tijekom 2015. godine zapoceti s kreiranjem rezervacijskog sustava, platforme koja bi.
mijesto imala upravo na stranicama www.zadar.hr. ; )

Vvil. DODATNEPR AKTIVNOSTI

posebno e se intenzivirati PR aktivnosti s ciljem snaznije promocije kljuénin proizvoda i programa
posebnih interesa, upravo za strateéke projekte poput Zadar Bike i Taste Zadar, i to na trzistima s
najve¢im afinitetom za iste. Aktivno ¢e se raditi na priviagenju ciljanih specijalistickih agencija i
novinara kako bi se povecala svijest i ojacao interes.
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TURISTICKA ZAJEDNICA ZADARSKE ZUPANLJE, Sv. Leopolda Bogdana Mandiéa 1, Zadar.
OIB: 69200517619, koju zastupa direktorica Mihaela Kadija (u nastavku teksta: TZZZ),

i
TURISTICKA ZAJEDNICA MJESTA ZATON, Zadarska 39, 23232 Nin-Zaton, OIB:

41848135762, koju zastupa Direktorica Dalija Pavlovi¢ Peros (u daljnjem tekstu: Dionik),
sklopili su slijedeéi

Ugovor o suradnji na marketinikim aktivnostima

Preambula

Polaze¢i od ¢injenica:
< kako je TZZZ regionalna turisticka organizacija koja razvija poticajne programe za razvoj turizma
u Zadarskoj Zupaniji te vrii promidzbu Zadarske regije u inozemstvu kako bi pojacala marketingki

, potencijal turistitkog sektora u Zupaniji - bilo malog, bilo velikog gospodarskog subjekta ili

destinacije;

kako je sve zahtjevnije istaknuti se na trzistu zbog sve veceg pritiska konkurenciju u turizmu;

kako TZZZ veé od ranije ima sklopljene tzv. ugovore o zajednickom/udruzenom oglasavanju

Zadarske turisticke regije i destinacije sa odredenim dionicima kao i specifitne ugovore o

promotivnim kampanjama na web stranicama niskotarifne aviokompanije Ryanair; .

< kako je TZZZ izradila Dodatni marketing plan Zadarske Zupanije za 2015. (u nastavku teksta:

- DMP 2015) kao dodatni marketingki napor implementacije Programa rada TZZ7 za 2015. godinu

te Glavnog plana razvoja turizma Zadarske Zupanije, s ciljem to uspjesnije promocije Zadarske
regije i turizma u istoj; ;

** kako aktivnosti definirane u DMP 2015 zapravo predstavljaju platformu marketinskog djelovanja
u naredno visegodidnje razdoblje;

% kako ucinci i vrijednost implementacije DMP 2015 ovisi o suradnji svih zainteresiranih dionika u
djelatnosti turizma u Zadarskoj regiji;

to Ugovorne strane sklapaju ovaj Ugovor o suradnji na marketinskim aktivnostima.
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Clanak 1.

Ugovorne strane ovim ugovorom ugovaraju medusobnu suradnju na realizaciji DMP 2015 te stvaranje
partnerstva u svrhu provedbe marketinskog plana Zadarske re gije, odnosno partnerstva u promidZbenim
projektima od znagaja za cijelu Zadarsku regiju (u daljnjem tekstu: Cilj ugovora).

Obveza suradnje koja se ovim ugovorom uspostavlja nece se odnositi samo na odnose Ugovornih strana
vec Ce vrijediti i izmedu svih dionika ukljucenih u provedbu DMP 2015.

DMP 2015 &ini sastavni dio Ugovora i nalazi se kao Prilog I ovom Ugovoru.

Ugovorne strane suglasno utvrduju kako DMP 2015 &ini okvir i podlogu za provodenje marketingkih
aktivnosti za vrijeme vazenja ovog Ugovora.

Svi prethodni ugovori sklopljeni izmedu pojedinih dionika i TZZZ, kako to mo¥e biti slucaj, biti ée
procjenjivani u svjetlu zajednickog napora na ispunjenju DMP 2015 i Cilja ugovora.

Ugovorne strane suglasno utvrduju kako e za realizaciju DMP 2015 odnosno koordinaciju svih
aktivnosti vezanih za realizaciju programa i financiranje (placanje) DMP 2015 biti zadu¥ena NLLL:

Ugovorne strane suglasno utvrduju kako su svjesne Ginjenice da se zbog specifi¢ne situacije nuznosti
koordinacije vise dionika, mozda svi ciljevi zacrtani u DMP 2015 nec¢e modi izvesti kao §to je planirano
u DMP 2015 /ili se ne¢e moéi izvrsiti u opsegu 1/ili u vremenskom roku kao Sto je planirano te ée stoga
Turisticko vije¢e TZZZ imati diskrecijsko pravo odlugiti o aktivnostima koje se imaju izvriiti kao i o
opsegu tih aktivnosti, pri éemu ¢e primarni cilj biti zadovoljenje zajednickih interesa turisti¢kog sektora
Zadarske zupanije.



&je se posebno skrece paznja na ¢injenicu da financiranje 100 % aktivnosti ovisi o ukupnoj visini
nkupljenih sredstava od dionika radi realizacije DMP 2015 kao i da interesi turizma regije imaju
prioritet pred privatnim interesom Dionika.

TZZZ ée u svakom sludaju nastojati postupati na nacin da se interesi svih Dionika poStuju ovisno o
udjelu sudjelovanja odredenog dionika u provedbi DMP 2015, pri ¢emu dionici koji sudjeluju u
Jednakom udjelu trebaju imati jednaki tretman.

=i
'
Ln

TZZZ se obvezuje uspostaviti mehanizme kontrole ispunjavanja DMP 2015 odnosno drugog
marketinskog plana za naredne godine, Cilja ugovora i kontrolu ugovora sklopljenih izmedu svih
dionika te 0 nalazima izvijestiti Dionika minimalno jedan put godisnje.

ZavrSni raéun i zavrino izvjeiée biti ce dostavljeno svim dionicima nakon proteka trajanja ovog
Ugovora.

Clanak 2.

2.1.  Radi ispunjenja Cilja ugovora, Ugovorne strane suglasno utvrduju kako je Dionik obvezan uplatiti na
racun TZZZ godisnje iznos od ukupno: 76.583,00 kn.

2.2. ‘lIznos iz ¢lanka 2.1. Dionik ¢e uplatiti u 3 rate po primitku raéuna TZZZ.
Detalji o placanju kao i rok dospijeca biti ¢e odredeni na rac¢unu.

2.3.  Ugovorne strane suglasno utvrduju kako iznos sudjelovanja iz ¢lanka 2.1. ovog Ugovora predstavlja
cjelokupnu financijsku obvezu Dionika sukladno ovom Ugovoru. :
Eventualna dodatna placanja radi realizacije Cilja ugovora Ugovorne strane dogovarati ¢e aneksom
ovog Ugovora.
Eventualno uskladenje iznosa iz ¢lanka 2.1. za narednu, ili kako to moZe biti slu¢aj za tekuéu
kalendarsku godinu, u visini postotka prosjetne stope inflacije u Republici Hrvatskoj za proteklu
kalendarsku godinu, neée se smatrati nedopustenim povecanjem iznosa iz ¢lanka 2.1. ovog Ugovora te
¢e Dionik biti u obvezi uplatiti TZZZ tako uskladeni iznos.

Clanak 3.

W
-

Ugovorne strane suglasno utvrduju kako su svjesne ¢injenice da upravo sudjelovanje Dionika kako je
to opisano ¢lankom 2. ovog ugovora ima kljuénu vaznost u provedbi Cilja ugovora i implementacije
DMP 2015. Slijedom navedenog, neispunjenje obveze Dionika iz ¢lanka 2. Ugovora moZe utjecati ne
samo na drugu Ugovornu stranu odnosno TZZZ veé i na cjelokupnu Zadarsku zupaniju, odnosno na
sve ostale dionike.

3.2, Ugovorne strane suglasno utvrduju kako upravo zbog ¢injenice opisane u ¢lanku 3.1. ovog ugovora
Dionik za vrijeme trajanja ovog Ugovora, isti ne moze otkazati, odnosno jednostrano odustati od
ispunjenja obveza preuzetih ovim Ugovorom.

3. Ugovorne strane suglasno utvrduju kako je nesporno da je TZZZ svjesna dobrovoljnog pristupa Dionika
u sklapanju ovog Ugovora, §to se iznimno cijeni, no kako je uginak sklapanja ovog ugovora
dalekosezan, to TZZZ zadrzava pravo, da pored mogucnosti da Dionika iskljuéi iz aktivnosti
predvidenih DMP 2015., poduzeti zakonom propisane mogucnosti u slu¢aju neispunjenja obveza iz
ovog Ugovora, odnosno ugovorne strane su suglasne da ovaj Ugovor ima snagu ovrine isprave.

Clanak 4.

4.1. Ugovorne strane suglasno utvrduju kako je strategija razvoja turizma u Zadarskoj regiji i provedba
DMP 2015. dugoro&na aktivnost.
Iz tog razloga ugovorne strane su suglasne kako odredbe ovog Ugovora vrijede i za 2016. godinu te
predstavljaju osnovu za daljnji razvoj projekta promidzbe Zadarske zupanije kao turisti¢ke destinacije.

4.2, Ugovorne strane obvezuju se prije isteka ugovora pravodobno pregovarati o sklapanju novog ugovora
za slijedece dvogodisnje razdoblje.



i mgovori sklopljeni izmedu Dionika i TZZZ, kako to moze biti slucaj, biti ée
zajednickog napora na ispunjenju DMP 2015.

ski ée zamijeniti eventualne postojece ugovore koji su na snazi ili &ije se odredbe
n Ugovornih strana.

Clanak 5.

~ Llaliko bilo koja odredba ovog Ugovora bude od strane nadleznog suda utvrdena nezakonitom,
nevazecom, nistavom ili neprovedivom, preostale ¢e odredbe ostati na snazi a takvu odredbu ¢ée stranke.
sporazumno ili sud u slutaju nemogucnosti postizanja takvog sporazuma stranaka zamijeniti odredbom
koja je najbliza namjeri Ugovornih strana.

Sve izmjene i dopune ovog Ugovora biti e sastavljene u pisanom obliku i potpisane od obje Ugovorne
strane. To vrijedi i za odricanje od ovog propisanog oblika.

Clanak 6.
Ugovorne stranke istidu da ¢e eventualne sporove nastale iz ovog Ugovora nastojati rijesiti sporazumno
a u sluaju nemoguénosti postizanja takvog rjeSenja, ugovaraju mjesnu nadleznost stvarno nadleznog
suda u Zadru. o

Clanak 7.

Ugovorne strane suglasne su kako prijenos ugovora na trecu osobu nije mogué bez pisanog pristanka
druge Ugovorne strane.

Ugovorne strane suglasne su da u slucaju da TZZ7 u odredenoj kalendarskoj godini prikupi vise
sredstava nego 5o je to inicijalno planirano DMP 2015 ili drugim marketinskim planom i/ili programom
tijekom trajanja ovog Ugovora, TZZZ zadrzava pravo da eventualni visak sredstava sredstva upotrijebi
2a marketinske aktivnosti odnosno ispunjenje marketinkog plana u narednoj kalendarskoj godini.

Owvaj Ugovor stupa na snagu danom potpisivanja.

Ovaj Ugovor sastavljen je u dva (2) primjerka od kojih svaka strana zadrzava jedan (1) primjerak.

TURISTICKA %A.]EDNICA TURISTICKA ZAJEDNICA MJESTA
ZADARSKE ZUPANLJE : ZATON '

Direktorica

Direktorica -

! ;ﬂ_elaK ij
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Zadar, 08. srpnja 2015. S Zadar,
URBROIJ: 116-30 URBROJ:

Dalija Pavlovié¢ Peros




PRILOG I

DODATNI MARKETING PLAN ZADARSKE ZUPANIJE 2015

I. POTICANJE DOLAZAKA AVIO-GOSTIJU

Jednza od najznacajnijih programskih aktivnosti TZZZ je poticanje dolazaka avio-gostiju te
jatanje trziSne pozicije Zracne luke Zadar i cijele destinacije. S obzirom kako je zadarska regija
preteZito auto-destinacija te kako Zracna luka Zadar raspolaze kvalitetnom infrastrukturom
za prihvat avio gostiju, potrebno je kvalitetno i dodatno iskoristiti potencijal u produljenju
turisticke sezone kao i otvaranju novih emitivnih trzista.

U tu svrhu izuzetno je vaZan odrzati projekt oglasavanja na web stranicama vodeceg svjetskog
niskotarifnog, te za Zracnu luku Zadar najznacajnijeg avioprijevoznika —Ryanaira. Takvo
oglasavanje kao podrska ovoj povezanosti zadarske regije s kljucnim trZistima sjeverne i
zapadne Europe, tocnije realizacijom 150.000 dolazaka putem viSe od 1000 rotacija od travnja
- do studenog, pokazuje opravdanost ove visegodiinje marketinike investicije. "

Il. ZADAR BIKE
Zadar Bike je program razvoja Zadarske Zupanije kao ciklo-turisticke destinacije jer svojim
resursima i potencijalom podruéja za razvoj ciklo-turizma predstavlja ozbiljnu konkurenciju na
trzistu.
Uz Strategiju razvoja turizma RH, ovaj program uporiste ima i u Glavnom planu razvoja turizma
Zadarske Zupanije 2013.-2023., te je namijenjen revitalizaciji i stavljanju u funkciju velikog
broja Sumskih, pozarnih, poljskih puteva, te lokalnih cesta van turisticki orijentiranih naselja
uz more. Stovie, posebna ¢e se pozornost pridati prostoru fupanije s velikim razvojnim
potencijalom ruralnog turizma kao podrska, odnosno nadopunjavajuci program ciklo-turizma.
Cijeli projekt razvoja ciklo-turisticke destinacije donijet ¢e znadajan promet
gospodarstvenicima (ugostiteljima, pruzateljima drugih usluga) kao i kulturnim ustanovamai
objektima, te tako dati znaéajan gospodarski uzlet i priliku, a posebno turisti¢ki nerazvijenim
dijelovima Zadarske Zupanije. Radi o izrazito popularnom trendu koji donosi prednosti za cijeli
turisticki sektor na destinaciji. Stovise, ovaj strateski ciklo-turisticki okvir moci ¢e se iskoristiti
u aplikacijama za EU fondove.
Dugorocni projekt ZADAR BIKE ukljucivat ¢e analizu stanja na terenu; razvoj standarda
ponude, edukaciju, licenciranje objekata, trasiranje, kartografiju i signalizacija, definiranje
vizualnog i verbalnog identiteta destinacije koji ¢e pridonijéti prepoznatljivosti regije kao
ciklo-destinacije, te promidzbu tog segmenta ponude kroz razne dostupne kanale na kljuénim
trzistima.

Ill. TASTE ZADAR
Projekt Taste Zadar namijenjen je promidzbi autohtone i autentiéne eno-gastronomske
ponude Zadarske Zupanije. Takav projekt uklju¢enim ugostiteljima pruZa ojacani nastup na
trzistu, podizanje razine kvalitete te povezivanje s proizvodad¢ima namirnica s podrucja
Zupanije.
Projekt Taste Zadar dugorocCni je marketinski projekt sa sljedecim ciljevima:
Razvoj Zadarske Zupanije kao destinacije kvalitetne eno-gastro ponude
Promidzba autohtone mediteranske kuhinje, s naglaskom na one namirnice koja
su posebnost Zadarske Zupanije (Novigradska dagnja, Podvelebitski tartuf;
Maraska, tuna i druga riba; Paski sir, i dr.)
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& Poticanje koristenja domace uzgojenih namirnica u ugostiteljstvu
S time u skladu, projekt TASTE ZADAR provodi se kroz sljedece aktivnosti:

a) STANDARDIZACUA: procjena stanja i ocjena kvalitete pruzatelja usluga kako bi se
stvorila koncentracija kvalitetnih ponudaca eno-gastro ponude te ista prezentirala kao
turisticki proizvod

b) MARKETING:

& izrada brosure te druge promidzbene aktivnosti kako bi se potrosacima pruzili kanali
“informiranja i vjerodostojne informacije.
< promotivno eno-gastro dogadanje u svrhu podizanja, kako svijesti 0 eno-gastro

namirnicama i proizvodima, tako i u svrhu podizanja turisticke ponude u pred i

posezoni

IV. BROSURE PO PROIZVODIMA
TZZ7 izradit ¢e broSure po proizvodima koji pridonose diversifikacijskim projektima koje TZZZ
provodi kao dodatnu marketinsku aktivnost u cilju produljenja sezone i podizanja
prepoznatljivosti ukupnog turistickog proizvoda regije:

e BIKE
e ENO-GASTRO/KULTURA
e NAUTIKA

e AKTIVNI - OUTDOOR/ADVENTURE/ADRENAL!N
Sve brogure bit ¢e prilagodene online servisima za pregled digitalnih materijala kaoiza ¢itanje
na tablet-uredajima te na pametnim telefonima, te slijediti vizualnu konstantu turizma
zadarske regije kako bi se ostvarila prepoznatljivost brenda te izvora informacija stoga ¢e se
ovom projektu pristupiti unificirano, poéevsi s izradom jedinstvenog vizualnog identiteta.

V. FOTO | VIDEO-MATERUALI
Vazna podrika online komunikaciji i elektronickom marketingu svakako su atraktivni 1.
intrigantni video-materijali koji prikazuju kljuéne atrakcije i Dofivljaje na intrigantan |
interaktivan nacin. Stoga ce se tijekom visemjesenog razdoblja snimati dogadanja i atrakcije
u ¥ivom okruZju kako bi se stvorila produkcijska baza za stvaranje video sadrzaja/trominutnih
filmova. Radi se o vizualno atraktivnim, emotivno nabijenim, inspirativnim i motivirajuéim
materijalima koji prenose komunikacijske ciljeve (proizvode i dozivljaje).

Materijali ¢e se mocu ustupiti svakom dioniku Marketing-mreZe kako bi se iskoristili u vlastite
promotivne svrhe, kao dodatak promidzbi ostvarene putem kanala T227.

VI. REZERVACUSKI SUSTAV

Uotavajuci potrebu za sredisnjim mjestom pretrazivanja smjestajnih kapaciteta na nivou
cijele Zupanije, T7Z7 ¢ée u 2015. godini u sklopu svoj web stranica uspostaviti pretraZivat
smjestajnih kapaciteta s mogucénosti slanja direktnog upita subjektu. Takva moguénost pruZit
¢e konkretne podatke o potraznji, te olaksati krajnjim korisnicima pronalazak smjestaja u
nasoj destinaciji.

Takoder ¢e se tijekom 2015. godine zapoceti s kreiranjem rezervacijskog sustava, platforme
koja bi mjesto imala upravo na stranicama www.zadar.hr.

vil. DODATNE PR AKTIVNOSTI

Posebno ¢e se intenzivirati PR aktivnosti s ciliem snaznije promocije kljuénih proizvoda i
programa posebnih interesa, upravo za strateske projekte poput 7adar Bike i Taste Zadar, ito
na triiétima s najvecim afinitetom za iste. Aktivno ¢e se raditi na priviaenju ciljanih
specijalistickih agencija i novinara kako bi se povecala svijest i ojacao interes.
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